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Zuriick in der Spur Back on track
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Hersteller will Mundgesundheit verbessern.
Company aims to improve oral health further.

Philips auf der IDS Philips at IDS
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Neue bildgebende Systeme von Diirr vorgestellt.
Diirr introduces new imaging systems.
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Interview mit Bart Doedens, BIOMET 3i.
Interview with Bart Doedens, BIOMET 3i.
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Sirona fordert Innovation
Sirona presents innovative drive

Erfreuliche Geschaftszahlen vom neuen Geschaftsfuhrer Jeffrey T. Slovin prasentiert
Positive business figures revealed by new CEQ Jeffrey T. Slovin

B Mit 25 neuen Hard- und Software-
produkten im Gepack ist der Dental-
spezialist Sirona angereist, um den
Berufsalltag seiner Kunden noch
effizienter, komfortabler und wirt-
schaftlicher zu gestalten.

Auf der IDS 2013 prasentiert das
Unternehmen daher eine Reihe von
Innovationen, die Zahnérzten und
Zahntechnikern durch optimierte Ar-
beitsabldufe, eine Ausweitung des
Leistungsspektrums sowie Zeit- oder
Kostenersparnisse wichtige Wettbe-
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Make it simple
Make it simple

MIS bewirbt etablierte Losungen und Global Conference
MIS pitches established solutions and global conference

B Die wachsende Bedeutung der
Implantologie fiir die restaurative
Zahnheilkunde ist seit vielen Jahren
bekannt. Mit den Implantatkonzepten
von MIS wird sie nicht nur sicher fiir
den Patienten, sondern auch sehr be-
nutzerfreundlich. Am ersten Tag der
Internationalen Dental-Schau hat sich
DTI mit Doron Peretz, dem Senior VP
Marketing & Sales der MIS Implants
Technologies Ltd. getroffen, dessen Ziel
esist,dasBild der Firmaauf dem Markt
als einer der groften internationalen
Hersteller von Implantaten zu starken.

MIS Implants Technologies Ltd.
ist ein internationaler Hersteller von
Zahnimplantaten mit Sitzin Israel. Das
Unternehmen wurde 1995 gegriindet
und entwickelte sich innerhalb weni-
ger Jahre zu einem Marktfithrer in der
Entwicklung und Herstellung fortge-
schrittener Produkte und innovativer
Losungen mit dem Ziel die Zahnim-
plantologie zu vereinfachen.

Nun bietet MIS eine umfangreiche
Auswahl an Zahnimplantaten und
Suprakonstruktionen auf dem neues-

* Doron Peretz, Senior VP Marketing & Sales der
MIS Implants Technologies Ltd. (DTI/Foto MIS)

* Doron Peretz, senior vice president, marketing
& sales at MIS Implants Technologies Ltd.
(DTI/photo MIS)

ten Stand der Technik an sowie eine
weite Auswahl an Losungen fur orale
Restaurationen einschlieBlich Losun-
gen flr prothetische Behandlungen
und regenerative Materialien. Die Pro-
dukte des Unternehmens werden in
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B For Sirona, this year’s IDS is a cele-
bration of innovation. With 25 new
hardware and software products un-
der its belt, the dental specialist has
come lo the event with the aim of en-
abling its customers to work more effi-
ciently, more conveniently and more
profitably.

IDS 2013 will see Sirona present a
range of innovations designed to give
dental practitioners and technicians an
important competitive edge, thanks to
optimized working processes and an
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B Theincreasing significance of implan-
tology in restorative dental treatment is
well known after many years, but the
Implant concept from MIS is not only
safe for the patients but also friendly
to the users. During the first day of the
International Dental Show; today inter-
national met with Doron Perelz, senior
vice president, marketing & sales at MIS
Implants Technologies Ltd,, whose vision
is to strengthen the market image of the
company as one of the biggest global im-
plant manufacturers.

MIS Implants Technologies Ltd. is
an Israel-based global dental implant
company established in 1995. Within
a matter of years, the company has be-
come a leader in the development and
production of advanced products and
innovative solutions aimed to simplify
dental implantology.

Now MIS offers a comprehensive
range of cutting-edge dental implants
and superstructures as well as a wide
range of solutions for oral restoration,
Including prosthodontics solutions and
regenerative materials. The company’s
products are distributed in nearly 70
countries through its well-established
global distribution network repre-
sented by MIS’ loyal partners world-
wide, with subsidiary offices in the
USA and Hong Kong.

“Our goal for this year’s IDS is to
strengthen the image of the company
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* Biolase Geschéftsfiithrer Federico Pignatelli
(links) mit Prof. Dr. Norbert Gutknecht.

* CEO of Biolase Federico Pignatelli (left) with
Prof. Dr Norbert Gutknecht.

,Waterlase ist die Zukunft der zahnérzt-
lichen Chirurgie. Deshalb mdchten wir
Sie gern einladen, um mehr (iber diese
revolutiondre Methode zu erfahren.”
“Waterlase is the future of surgery in
dentistry, so we are welcoming you to
come to our booth in Hall 4.2 and learn
about this revolutionary dentistry.”
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Dentale
Starke zeigen.

Um in der Praxis taglich Spitzenleistungen bringen zu kénnen,
braucht man dentale Starke. Und einen Partner, der Sie mit
aller Kraft und allem Kénnen unterstitzt. Mit Instrumenten
und Systemen, deren Qualitat, Prazision und Innovationskraft
ihresgleichen suchen. Und mit einem Service, der keine Frage
unbeantwortet I&sst. Komet freut sich auf lhren Besuch auf der
IDS 2013.

Sie durfen gespannt sein, denn es gibt viel Neues zu entdecken:

Komet mit einem neuen Stand in einer neuen Halle.
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werbsvorteile verschaffen sollen.
Von all diesen Neuheiten konnten
sich Pressevertreter im Rahmen des
Sirona Presseclubsam Dienstag tiber-
zeugen.

Getreu dem Sirona-Motto ,The
Power of Innovation® verdeutlichte
Jeffrey T. Slovin, neuer Président
und CEO, seine Leidenschaft fiir den
Fortschritt in der Zahnmedizin durch
mitreiBende Worte. Nach einem kur-
zen Abriss seines beruflichen Werde-
ganges war es an Slovin, einige Kern-
daten zur aktuellen wirtschaftlichen
Situation des Unternehmens vorzu-
stellen. So kann Sirona aktuell nicht
nur auf 3.000 Mitarbeiter an weltweit
25 Standorten blicken, sondern auch
auf beeindruckende Geschaftszahlen.

Der Umsatz des Geschaftsjahres
20121lagbei 979,4 Millionen US-Dollar.
Fir die letzten sieben Jahre verzeich-
net Sirona mit Stand von heute ein
Wachstum von insgesamt 11 Prozent.
Auch die jéhrliche Wachstumsrate
nach Produktsegmenten, unter ande-
rem 11 Prozent im CAD/CAM-Bereich,
zeige, dass sich Sirona als globaler
Markt- und Technologiefiihrer auf
dem richtigen Weg befindet. Auch der
Bereich Imaging Systems mit 17 Pro-
zent sowie Einheiten und Instrumente
mit 7 Prozent lassen in eine erfolgrei-
che Zukunft blicken.

Das weltweite Wachstum von
Sirona wirke sich duBerst positiv auf
die Leistung und Ambition des Unter-
nehmens aus, wie Slovin erklarte:
LWir sind auf jedem Kontinent zu
Hause und lernen von- und miteinan-
der. Dies ist Teil unserer Philosophie
und lasst mich stolz auf unser Unter-
nehmen blicken.”

Ein Highlight im Bereich der
Abformsysteme stellt die neue Ka-
mera APOLLO DI dar. Diese kom-
plettiert das Sirona-Angebot im Seg-
ment der digitalen Abformung und
bietet sich fiir Zahnarzte an, die ih-
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ren Patienten die digitale Abfor-
mung anbieten wollen, dabei nach
wie vor eng mit ihrem Labor zu-
sammenarbeiten mochten und ihren
Fokus auf ein System mit niedrigen
Preis legen. «
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expanded range of services, as well as
time savings and cost reductions. Press
representatives heard about the im-
pressive details of all these new devel-
opments during Sirona’s press club on
Tuesday.

A welcome speech was given by
Dr Jiirgen Serafin (vice president of
corporate marketing), who then intro-
duced new Sirona CEQ and President
Jeffrey T. Slovin. In line with the
Sirona slogan, “The Power of Innova-
tion,” Slovin took the floor and treated
the audience to a powerful speech in
which he explained his passion for
progress within dentistry with a com-
bination of rousing words and inform-
ative remarks.

According to Slovin, 2013 is a spe-
cial year, not just because it marks the
startof his new position within the com-
pany but also because it has been al-
most 10 years since he got the chance
to meet the Sirona management team—
something that has had a significant ef-
fect on his life ever since.

In addition to having 3,000 em-
ployees at 25 sites around the world,
Sirona can now also boast impressive
business figures too: The company
achieved a turnover of USD 979.4 mil-
lion for financial year 2012, with total
outgoingsin the research and develop-
ment sector amounting to USD 52.6

million. Sirona has grown by a total
of 11 per cent during the last seven
years, and the annual growth rate per
product segment shows that Sirona
s on the right track as a global leader
in marketing and technology. The
CAD/CAM sector 1s registering a
growth rate of 11 per cent, the imaging
systems sector has grown by 17 per
cent and the devices and tools divi-
sions can also look forward to success-
ful futures, with growth rates of 7 per
cent and 6 per cent respectively.

According toSlovin, Sirona’s global
growth also has a positive effect on the
company’s performance and ambition.
“We have a presence in all continents,
and we are both learning new things
together and learning from each other.
This is part of our philosophy and
something that makes me really proud
of our company.”

A particular highlight in terms of
the molding system is the new APOLLO
DI camera. The camera completes
Sirona's product range in the field of
digital molding and is aimed at dental
practitioners who wish to offer their pa-
tients digital molding services while
continuing to work closely with their
laboratories and who favor the most
economical system possible.

This comprehensive presentation
was followed by an invitation for ques-
tions and then by enthusiastic ap-
plause from the audience. 44

A less invasive periodontal treatment

An interview with Dr Fay Goldstep, Speaker at today’s DTSC Symbosia

B On Wednesday from
11:00-11:30a.m.inHall 3.1,
booth No. JO10/LO19, Dr
Fay Goldstep will present
“Predictable Proactive Peri-
dontal Treatment!” as part
ofthe DTSCSymposia. Gold-
step talked to today interna-
tional about what to expect
from her symposium.

* Dr Fay Goldstep.

today international:

Dr Goldstep, you are presenting a
DTSC Symposia session called “Pre-
dictable Proactive Periodontal Treat-
ment” during IDS in Cologne. Would
you give us a brief overview of your
session?

Dental treatment has turned to the
new medical model of proactive inter-
vention dentistry, with enhanced out-
comes for the patient and easier pre-
dictable procedures for the dental
team. Periodontal treatment is less in-
vasive and can be easily incorporated
into the general dental practice. My
session will show you how.

There are a Iot of new technolo-
gies for treating periodontal disease.
Couldyou talk forabitabout the more
standard ways of treating the disease
and how these new technologies are
changing that? What are some of the
benefits of these new technologies?

The traditional way of treating
periodontal disease is with surgery.
In advanced periodontal cases, it will

probably always be neces-
sary to use this approach.
The new technologies for
treating mild and moder-
ate periodontal disease are
very exciting. Soft-tissue
lasers decrease patho-
genicbacteria and biostim-
ulate to promote perio-
dontal tissue repair and
healing. Photoactivated dis-
infection using a non-ther-
mal laser halts the progression of peri-
odontal disease and restores gingival
health. Both treatments reduce the
need for antibiotics and more invasive
surgical procedures. They can also be
performed by the general dentist.

Looking at these new technolo-
gies, how would you describe their
effect on patients and patient treat-
ment? Do you think patients pre-
fer these new models or is there
more comfort in the more standard
methods?

Patients prefer to be treated in an
office that practices proactive interven-
tion dentistry and incorporates the new
healing paradigm. They want gentler,
patient-friendly, minimally invasive op-
tions and will search for dentists who
provide them. These new technologies
make it easier and more predictable to
practice the new “healing dentistry”.

Ifan attendee is interested in go-
ingtoyour session, is there anything

he or she should be aware of ahead
of time? Is your session aimed for
specialists or is it more of a general
topic?

My session is geared to the gen-
eral dentist and the hygienist. All
these periodontal treatments can be
easily performed by the general den-
tistand some by the hygienist. There is
a decreased need to refer out treat-
ment to a specialist. We prefer this,
and so do our patients.

If there is one thing you hope at-
tendees to your session come away
with, what would it be?

Come with an open mind. The min-
imally invasive approach is how our pa-
tients like to be treated and how we like
to be treated when we are patients. This
is the future. «
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Prazision, die begeistert.
Mit Imprint™ 4 von 3M™ ESPE™.

In jeder Hinsicht warmstens zu empfehlen: Das neue A-Silikon Abformmaterial
Imprint™ 4 sorgt flr einen schnelleren Abformprozess.

e Eine extrem kurze Mundverweildauer und beschleunigtes Abbinden
durch aktive Selbsterwarmung spart lhnen Zeit.

¢ Ausreichend Verarbeitungszeit flr stressfreies Arbeiten.

e Dank Super-Hydrophilie bereits im unabgebundenen Zustand
erfasst das Material selbst feinste Details.

Fragt sich nur noch: Wann lassen Sie sich fiir Prazision in Bestzeit erwarmen?

Freecall: 0800-2753773 - info3mespe@mmm.com - www.3MESPE.de - 3M, ESPE und Imprint
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Fur eine verbesserte Mundhygiene
Improving oral hygiene

Zahlreiche Neuheiten von Philips prasentiert Philips presents a range of new products and developments

B Philips nutzt auch die diesjahrige
IDS, um zahlreiche Neuentwicklun-
gen in den Bereichen Zahnpflege und
Zahnaufhellung vorzustellen. Noch
bevor die dentale Weltmesse in Kéln
am Dienstag offiziell ihre Tiiren 6ff-
nete, prasentierte der Hersteller beim
traditionellen Medienfrihstick am
Stand in Halle 11.3 die Neuheiten fir
eine bessere Mundgesundheit. Ge-
zeigt, erklart und getestet wurden
dabeiu.a.die Philips Sonicare AirFloss
und die neue Sonicare FlexCare Plati-
num.

Available on the

App Store

Fiir die Neuheiten beim AirFloss,
dem Gerat fur die Zahnzwischen-
raumreinigung, hat das Unternehmen
Zahnérzte, Praxisteamsund Patienten
befragt, um die Anwendung noch ein-
facher und angenehmer zu machen,
ohne dabei Kompromisse bei
der klinischen Effektivitat
eingehen zu miissen. So pré-
sentiert sich das revolutio-
nére Gerat zwei Jahre nach
seiner Weltpremiere mit vie-
len Verbesserungen.

DasZahnaufhellungssys-
tem ZOOM fur die Anwen-
dung zu Hause wurde mit ei-
ner optimierten Formel flr
die kosmetische Zahnaufhel-
lung ACP, Kaliumnitrat und
Fluorid ausgestattet, um die
Sensibilitat der Zahne zu re-
duzieren und diese zu schiit-
zen. Das Philips ZOOM Light
wurde um das neue lichtaktive Gel fiir
die kosmetische Zahnaufhellung mit
einer Freisetzung von 6% H,0, er-
weitert. Die In-Office-Anwendung sorgt
fur sichtbar hellere Zahne in einer
Stunde.

Als neuestes Mitglied der Philips
Schallzahnbiirsten-Familie wurde die

Philips Sonicare FlexCare Platinum
vorgestellt, die laut einer aktuellen
Studie fiir eine griindlichere Reini-
gung zwischen den Zahnen und fur
geslinderes Zahnfleisch in nur zwei
Wochen sorgen soll.

** E. Joseph van Elsberg, Senior Vice President Consumer Lifestyle Philips

Der Stand von Philips lockt die
komplette Messewoche Besucher mit
Informationen tber Produkte und
Messehighlights, Live-Bleaching auf
der IDS-Bithne sowie mit Teststatio-
nen, an denen die Fachbesucher die
Philips Sonicare AirFloss und Philips
Sonicare FlexCare Platinum auspro-
bieren konnen. 44

B Philipsis making use of this year’s IDS
to present a wide range of new develop-
ments in the fields of dental care and
tooth whitening. Before the global dental
trade fair in Cologne officially opened its
doors to the public on Tuesday, Philips
took to the stand in Hall 11.3 to
show those at the traditional
media breakfast its new prod-
ucts designed to improve oral
health. Two of the products
thatwere presented, explained
and tested were the Philips
Sonicare AirFloss and the new
Sonicare FlexCare Platinum.

When developing new
features for the AirFloss, the

device for cleaning In-bet-

ween teeth, Philips asked den-
tal practitioners, practice
teams and patients for their
opinions on how to make the
product even more simple
and pleasant to use without having to
make compromises in terms of clinical
effectiveness. The result: Two years af-
ter it was first presented to the world,
the revolutionary device now features
a wide range of improvements.

The ZOOM home tooth-whitening
system uses the optimized ACPformula

IDS 2013 —13.Marz 13 March

for cosmetic tooth whitening and con-
tains potassium nitrate and fluoride,
which help to protect teeth and reduce
sensitivity. The Philips ZOOM Light has
been expanded to include a new light-
active gel with 6 per cent H,0, for cos-
metic tooth whitening. When applied in
the practitioner’s office, the device
gives patients visibly lighter teeth in
Just one hour.

Also presented was the newest
item in the Philips sonic toothbrush
range—the Philips Sonicare FlexCare
Platinum. According to an ongoing
study, this toothbrush will ensure
healthier gums and more thorough
cleaning between teeth In just two
weeks.

The Philips stand will be available
for the entire week-long trade fair and
will feature information about the prod-
ucts and highlights, live bleaching
demonstrations on the IDS stage and
testing stations to allow professional
visitors to try out the Philips Sonicare
AirFloss and the Philips Sonicare Flex-
Care Platinum. «
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PerioChip 2,5 mg Insert fir Parodontaltaschen
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GEWOHNTES PUTZGEFUHL
UBERLEGENE PLAQUE-ENTFERNUNG"

'

Ideal fiir Handzahnbiirsten-
Liebhaber, die ihre gewohnte
Putztechnik nicht aufgeben wollen.

Gewohnte Burstenkopfform.
Keine Anderung der Putztechnik erforderlich.

89 % der Handzahnbirstenanwender
bestatigen, dass sie lieber Oral-B® TriZone als
eine Handzahnburste verwenden wirden.

Entfernt i 100 % mehr Plaque™

bis zu 8.800 Richtungswechsel und 40.000
Pulsationen pro Minute fihren zu einer

hervorragenden Plaque-Biofilm-Entfernung.
Drei-Zonen-Reinigungswirkung
mit pulsierend-schwingenden und

pulsierend-feststehenden Borsten.

Beweglicher PowerTip® fir

schwer erreichbare Stellen.

N

EMPFEHLEN SIE DAS GEEIGNETE PUTZSYSTE‘I
. %

Produktspektrum oszillierend- TriZone: Fur Patienten, die ihre
rotierender Aufsteckbirsten: Fur gewohnte Putztechnik wie mit
Anwender, die in der Mundhygiene ihrer Handzahnbirste beibehalten
einen Schritt weiter gehen wollen. wollen.

*Im Vergleich zu einer herkdmmlichen Handzahnbiirste. 1Bezogen auf 67 Teilnehmer in zwei klinischen Studien. Quelle: 1. Data on file, P&G.

Die perfekte Fortsetzung lhrer Prophylaxe OralB:
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fast 70 Landern vertrieben Uber ein
etabliertes globales Vertriebsnetz-
werk, bestehend aus den verlédssli-
chen Partnern der MIS auf der ganzen
Welt und zwei Tochtergesellschaften
in den USA und Hongkong.

,Unser Ziel fur die diesjahrige IDS
ist es, das Image des Unternehmens
als einer der groBten internationalen
Hersteller von Implantaten zu starken
und unsere Distributoren mit ihren
Kunden am MIS Stand zusammenzu-
bringen®, sagt Doron Peretz.

Das Unternehmen hat sich dem
Ziel verschrieben, Implantate und
Suprastrukturen zu produzieren, die
benutzerfreundlich sind und dem Pa-
tienten ein lang andauerndes Lacheln
ins Gesicht zaubern. MIS arbeitet mit
renommierten Wissen-
schaftlern und Ingeni-
euren zusammen, die un-
unterbrochen forschen
und neue Produkte
und Technologien ent-
wickeln, um den vielfalti-
gen Herausforderungen
der Zahnimplantologie
zu begegnen. Das Unter-
nehmen unterstiitzt oder
fiihrt selber anhaltende
Laborstudien oder klini-
sche Studien durch, die
in Zusammenarbeit mit
renommierten Univer-
sitdten, wissenschaft-
lichen Forschungsinsti-
tuten und Dentalklini-
kern auf der ganzen Welt erfolgen.

,2Da es in den letzten Jahren keine
Innovationen im Bereich der Implan-
tate gab, arbeiten wir zurzeit sehr hart
daran, einige neue Produkte auf den
Markt zu bringen, die einen echten
Mehrwert bringen werden. Wir haben
unsaberentschlossen, auf der diesjéh-
rigen IDS keine neuen Produkte ein-
zuftihren. Wir werden wéhrend der

AD

2.MIS Global Conference im Junineue
Produkte présentieren und auf ande-
ren zahnmedizinischen Kongressen,
diesich ausschlieflich mit der Implan-
tologie befassen®, fligte Peretz hinzu.

Die 2. MIS Global Conference wird
vom 6.biszum 9.Juniim franzésischen
Cannes stattfinden. Nach den guten
Erfahrungender 1. Global Conference,
die 2010 mit tiber 1.000 Teilnehmern
in Cancun stattfand, ist es das Ziel der
diesjéhrigen Konferenz MIS’ Kollegen
und Partner aus dem Bereich der
Zahnmedizin zu versammeln, Wissen

auszutauschen und innovative Ideen
vorzustellen.

,Wir wollen bei der internationa-
len MIS Konferenz zeigen, wie stark
und international MIS in den letzten
Jahren geworden ist. Wir haben Platz
fur alle Redner und Meinunsgfihrer
und freuen uns darauf, unsere Kun-
den aus der ganzen Welt begrifen zu
koénnen. Wir erwarten 2.000 Teilneh-
mer und moéchten den Rekord von
2010 nicht nur brechen, sondern ver-
doppeln®, stellte Doron Peretz ab-
schlieBend fest. 44
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as one of the biggest global implant
manufacturers and to bring our distrib-
utors and their customers together in
the MIS booth,” says Peretz.

* IDS-Stand der MIS Implants Technologies, Halle 4.2, Stand GO31.
(DTI/Foto Dr. Monica Fumero D.) * MIS Implants Technologies booth
atIDS 2013, Hall 4.2, booth GO31. (DTI/photo Dr Monica Fumero D.)

The company’s vision Is to produce
implants and superstructures that will
be friendly tothe userand putalong-last-
Iing smileon the patient’s face. MIS coop-
erates with world-class scientists and
engineers who constantly research and
develop new products and technologies
to support the diverse challenges faced
by implant dentistry. The company con-
ducts and supports ongoing laboratory
and clinical studies, jointly performedin

Extremely fast.

Visit us in
Hall 10.2
stand T030 U031

We are looking
forward to see you!

collaboration with prestigious universi-
ties, scientific research institutes and
dental clinicians worldwide.

“We are working very hard now to
bring some new products that will give a
real added value to the market, because
during the last few years, there were no
innovations in the implants domain, but
this year, we decided not to launch any
new products at IDS. We will do so at
MIS’ second Global Conference in June
and other dental meetings dedicated
strictly to implantology,” said Peretz.

The MIS’ second Global Confer-
enceis going to be held from 6 to 9 June
in Cannes, France. Following a good ex-
perience with the first Global Confer-
ence, which took place in Cancun in
2010 and attracted more than 1,000
participants, this year’s conference is
aimed at gathering MIS’ professional
colleagues, sharing knowledge and in-
troducing innovative ideas.

“At the international MIS confer-
ence, we want to show how strong and
global MIS has become during the past
years. We will have room for all our
speakers and opinion leaders, and of
course, we are looking forward to
seeing many of our customers from all
over the world. We expect 2,000 atten-
dances and want to double the atten-
dance from 2010,” concluded Peretz. «4
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Endo trifft Resto
Endo meets Resto

Neue Produkte von DENTSPLY DeTrey
New products from DENTSPLY DeTrey
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B Im Fokus der DENTSPLY DeTrey
Presseveranstaltung standen am
Dienstag mehrere Neuprodukte, die
gemaB des diesjahrigen Mottos ,,Endo
trifft Resto” der Endodontie sowie der
restaurativen Zahnheilkunde wich-
tige Impulse geben sollen. Ausge-
hend von der Uberlegung, dass sich
jederendodontischen Behandlungein
Wiederaufbau der Krone anschlieBt,
habe die Firma in enger Koopera-
tion mit dem Schwesterunternehmen
DENTSPLY Maillefer das jetzt erhélt-
liche Endo-Resto-System entwickelt.

Als Top-Innovation zur IDS ver-
wies Claus-Peter Jesch zudem auf
CELTRA - eine géinzlich neue Werk-
stoffklasse. Das Material bestehe aus
zirkonverstarktem Lithiumsilikat
und verbinde die Festigkeit einer Sili-
katkeramik mit der Asthetik und ein-
fachen Verarbeitung konventioneller
Glaskeramiken. In der Materialvari-
ante CELTRA DUO werde diese neuar-
tige Keramik auch speziell fiir CEREC-
Anwender angeboten. CELTRA DUO
lasst sich je nach klinischer Anfor-
derung verarbeiten: entweder ohne
Brennen mit der nahezu doppelten
Festigkeit konventioneller Glaskera-
mik in der gleichen Arbeitszeit oder
mit einem kurzen Glasurbrand, der
die Festigkeit auf das Niveau von
Lithiumdisilikat erhoht, in deutlich
kirzerer Arbeitszeit. Mit dem Befes-
tigungssystem CELTRA Cementation
System werde zudem eine zertifi-
zierte Behandlungslosung eingefiihrt,
die eine einfache und schnelle Befes-
tigung von CELTRA-Restaurationen
bietet.

Brandneu ist auch die SmartLite
Focus. Diese Polymerisationslampe
eigne sich jetzt auch fir indirekte
Restaurationen. Auch auf das neue
AH Temp ging der Geschéftsfihrer
ein - eine temporare Wurzelkanalein-
lage in einer anwenderfreundlichen
Darreichungsform.

,2Das PROTAPER-System ist seit
seiner Einfilhrung zum Endo-Gold-
standard avanciert®, so Claus-Peter
Jesch. Jetzt sei das neue Feilensystem
PROTAPER NEXT hinzugekommen. 44

W Atthe DENTSPLY DeTrey press event
on Tuesday, the focus was on several
new products that, in tune with this
year’s motto “Endo meets Resto”, are
aimed at lending significant new impe-
tus to endodontology and restorative
dentistry. Working on the premise that

* Claus-Peter Jesch (DTI/Foto Antje Isbaner). * Claus-Peter Jesch (DII/photo Antje Isbaner).

endodontical treatments are followed
by reconstruction of the crown, the
company worked in close cooperation
with its affiliate DENTSPLY Maillefer to
develop the newly released Endo-Resto
System.

DENTSPLY DeTrey CEO Claus-Pe-
ter Jesch also made reference to the top
Innovation at this year’s IDS: CELTRA—
a whole new class of material. The ma-
terial consists of zirconium-enhanced
lithium silicate and combines the stur-
diness of silicate ceramics with the aes-
thetics and simple processing proce-
dures of conventional glass ceramics.
The material variant CELTRA DUO
offers this innovative ceramic specifi-
cally for use by CEREC users. CELTRA
DUO can be processed in accordance
with individual clinical requirements—
either without needing to be fired but
with roughly twice the strength of con-
ventional glass ceramics and within
the same processing time or by using a
brief glaze firing to increase sturdiness
to levels similar to those of lithium
disilicate but at significantly lower
processing times. The fixing system
CELTRA Cementation System ushers
in a certified means for treatment that
affords quick and simple affixing of
CELTRA restorations.

A brand new item this year is the
SmartLite Focus. This curing lamp is
now compatible for use with indirect
restorations. The company chief execu-
tive also directed attention to the new
AH Temp—a temporary root-canal in-
sert in a userfriendly delivery form.

According toJesch, “Since its intro-
duction, the PROTAPER system has be-
come the gold-standard in endodon-
tics.” It has now been joined together
with the new file system PROTAPER
NEXT. 44

AD

Available on the
D App Store




- -

- -
a4
-

Discover
the pOWeEr of fibres

e’ &

everX
Posterior™

from G C

The strongest™*
composite sub-structure.

everX Posterior from GC is the first
fiber reinforced composite designed
to be used as dentin replacement

in large size cavities.

Extending the limits
of direct restorations.

* data on file

GC EUROPE N.V.

Head Office ' ' '
Tel. +32.16.74.10.00

info@gceurope.com

http://www.gceurope.com ' ' '



today

Neue Wege in der Ausbildung mit der
Roboterpatientin SIMROID New ways to
train with SIMROID, the robot patient

Morita zeigt Zukunftswege flr Praxis und Ausbildung auf
Morita shows the way into the future for the practice and for training

B Im Zentrum der Présentationen der
Vertreter von Morita aus Japan und
Deutschland stand die Roboterpatien-
tin SIMROID, die beispielhaft fir die
Moglichkeiten zukinftiger, zahnarzt-
licher Ausbildungsmodelle steht.

Zur IDS-Fachpressekonferenz des
Familienunternehmens waren am spa-
ten Dienstagnachmittag noch zahlrei-
che Pressevertreter erschienen und
durften sich erneut von der ,Innova-
tionskraft“ Moritas uiberzeugen: Hatte
Morita der Weltéffentlichkeit vor zwei
Jahren an gleicher Stelle noch die Pre-
mium-Behandlungseinheit Soaric pré-
sentiert, so stellten die Verantwort-
lichen dieses Mal ein neues interakti-
ves Ausbildungsprogramm vor, wel-
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ches Verhalten und Reaktionen von
Patienten sowie verschiedene Praxis-
situationen lebensecht simuliert: die
~Roboterpatientin“ SIMROID.

Zunéchst begrifte Jurgen-Richard
Fleer, General Manager von J. Morita
Europe, die Pressevertreter und
stimmte diese auf die Prasentation von
David Sleeman, Senior IT Manager der
J. Morita Mfg. Corporation Kyoto, ein.
Fleer erlauterte zunéchst die Firmenvi-
sion und zeigte am Beispiel von SIM-
ROID, wie das Leitmotiv des Unterneh-
mens - ,Thinking ahead. Focused on
life.” - in gelebte Firmenkultur umge-
setzt wird. Er betonte, wie wichtig es
ihm und seinen Mitarbeitern sei, einen
Beitrag zur Verbesserung der Lebens-

qualitét zu leisten. Dieses Ziel verfolge
der Konzern mittlerweile seit fast 100
Jahren - seit der Grindung der Morita
Dental Mfg. Company durch Junichi
Morita im Jahr 1916. Durch anwender-
orientierte und immer leistungsstar-
kere Produkte habe man sich schon
damals zum Ziel gesetzt, fiir Praxisaus-
stattungen die erste Wahl des medizini-
schen und vor allem zahnmedizini-
schen Berufsstandes weltweit zu wer-
den.Manwolle nichtallein dieZahnme-
diziner unterstiitzen, sondern durch
Innovationen den Fortschritt der Zahn-
heilkunde mitgestalten. Hierftir wolle
man eine moglichst breite und offene
Perspektive einnehmen - Innovatio-
nen sollten dabei dem Anwender und
dem Patienten nutzen und keinen
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Minimal invasive Restaurationen in Bio-Asthetik und Funktion

Durch das Kombinieren und Abstimmen der
neuesten Komposit- und Lasertechnologie
wird das Beste aus zwei Welten vereint;
homogene, anorganische und maximal glan-

Der Unterschied liegt in der hohen Ahnlichkeit mit der Natur.

zende Oberflache, mit einem thermisch verg-
teten Komposit-Kern. Somit wird eine optimale
Integration in Funktion und Asthetik erzielt.
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Selbstzweck darstellen. Am Beispiel
der Entwicklung der Roboterpatientin
SIMROID erléuterte Fleer die Herange-
hensweise, die zur Entwicklung von
SIMROID gefthrt hat: Ausgangspunkt
seien die Zahnmedizinstudenten gewe-
sen, die sich bislang auf einzelne Ubun-
gen konzentrierten und daher haufig
nur auf die Behandlung eines Zahnes
fokussieren wiirden. Dabei werde in
der Ausbildung héufig vernachlassigt,
dass an diesem Zahn immer auch ein
Patient hdnge - zudem misse man sich
auch in den Universitaten und Fortbil-
dungsinstituten auf gednderte Voraus-
setzungen einer modernen und zeitge-
rechten Kommunikation einstellen.

Daraufhin war es an David
Sleeman, im Folgenden die einzelnen
Features und Entwicklungsschritte
des interaktiven Roboters darzulegen.
Der Kanadier zeigte zundchst die
grundlegenden Faktoren einer Be-
handlungssituation wéhrend der Aus-
bildung auf: Zwar kénnten die Studen-
ten ihre taktilen Fertigkeiten verbes-
sern, allerdings seien diese Situationen
weder interaktiv, noch fanden diese
ohne die Berticksichtigung eines ,ech-
ten” Behandlungsworkflows statt. Mit
SIMROID konnen fir den Beruf wich-
tige ,Soft Skills“ trainiert und mit
dem Patientenroboter neben zahlrei-
chen weiteren Lernmdglichkeiten
auch die Patientenkommunikation ge-
schult werden. Sleeman présentierte
den anwesenden Journalisten die Ent-
stehungsgeschichte sowie die einzel-
nen Bestandteile und Programmoptio-
nen der ,Roboterpatientin®.

AnschlieBend war es erneut Jir-
gen-Richard Fleer vorbehalten, die wei-
teren Highlights von Morita zu erldu-
tern. Fleer zeigte, warum die Losungen
aus dem Hause Morita so anwender-
orientiert und vor allem auch praxis-
tauglich sind. Grundlegend fir die er-
folgreiche Innovation sei immer das
Verstdndnis der Arbeitsprozesse und
eine absolute Workflowkompetenz.
Am Beispiel von Endodontie- und KFO-
Losungen zeigte der General Manager,
wie die Innovationsprozesse Schritt fiir
Schritt bis zur Produktlésung gebracht
werden. Intelligente Losungen und Pro-
dukte wirden nicht unbedingt aus-
schlieBen, dass diese auch gut ausse-
hen, betonte Fleer mit Verweis auf die
Premium-Behandlungseinheit Soaric,
welche jingst mit mehreren Design-
preisen ausgezeichnet wurde. Fleer
ging kurz auf die weiteren IDS-High-
lights ein, zu denen das Kombinations-
system Veraviewepocs 3D R100 mit ei-
nem einzigartigen Reuleaux-Aufnah-
meformat sowie die neuentwickelte,
webbrowserbasierte i-Dixel Software
gehort, die als Teil einer praxisinternen
,Cloud“Losung das Datenmanage-
ment in der Praxis erleichtern soll. 4

W At its trade press conference at the
close of the first day of the IDS, the long-
established Japanese company Morita
once again presented itself as an innova-
tive supplier of dental equipment that
continuously strives to convey its corpo-

rate philosophy to product solutions for
the practiceand training. Atthe center of
the presentations given by company rep-
resentatives from Japan and Germany
was SIMROID, the robot patient who ex-
emplifies the potentiality of future train-
ing models.

Atthe IDS trade press conference of
the family-owned company late Tuesday
afternoon were numerous members of
the press who were once again con-
vinced of Morita’s innovative strength:
Whereas two years ago In the same
place Morita presented its Soaric pre-
mium treatment unit to the world, this
time the company heads presented a
new interactive training program whose
patient behavior and reactions as well
as various Situations in the practice
were simulated true-to-life: SIMROID,
the robot patient.

First, Jirgen-Richard Fleer, General
Manager of J. Morita Europe, greeted
members of the press, introducing them
to the presentation by David Sleeman,
Senior IT Manager of J. Morita Mfg. Cor-
poration Kyoto. Fleer first explained the
company's vision and then with SIM-
ROID, showed how the companys leit-
motif “Thinking ahead. Focused on life.”
IS conveyed in corporate culture person-
ified. He emphasized how important it is
for him and his employees to make a con-
tribution to improving quality of Iife.
This has been the goal of the corporation
for almost 100 years now—since the
founding of Morita Dental Mtg. Com-
pany by Junichi Morita in 1916. The goal
setback thenwas, through useroriented
and ever better performing products, to
be first choice for the equipping of prac-
tices for the medical and, above all, den-
tal professions worldwide. The goal was-
n't just to support dentists alone, but to
help shape the advancement of den-
tistry through innovation. They wanted
to take in the broadest, most open per-
spective possible—innovations should
serve the user and the patient, not be an
end in itself. Taking the development of
the robot patient SIMROID as an exam-
ple, Fleer explained the approach that
led to the development of SIMROID: the
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Was auch immer auf Sie zukommt:
Mit chirurgischen Geraten von W&H sind Sie auf alles vorbereitet.

Jetzt auf der IDS, Halle 10.1, Stand C10 — D11



