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Todo sobre Amic Dental

Importante AOA ofrece mas La xerostomia Chile y Espana
acreditacion de 200 cursos  y la cavidad en el congreso
a universidad de posgrado oral de Nueva York
peruana

El Penacho de Moctezuma, sobre el que publicamos un articulo en esta edicion.
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S8 White fue el principal patrocinador
Conferencias gratis del Club
de Estudios de Dental Tribune

a editorial Dental Tribune ofrecié en el
marco de la 58 edicion de AMIC Dental
en Ciudad de México un simposio de tres

El simposiio fue organizado por el Club
de Estudios de Dental Tribune (DT Stu-
dy Club), brazo educativo de la editorial,
que se dedica a ofrecer cursos de forma-
cion de alta calidad.

Estas conferencias presenciales se gra-
ban en video y se ofrecen posteriormente
también por internet con objeto de que
profesionales de otros paises puedan ac-
ceder a las mismas. Las charlas cuentan
con créditos de Educacion Continua-
da de la Asociacion Dental Americana
(ADA), los cuales se otorgan después de
aprobar un examen.

Ademas, el DT Study Club cuenta con
una amplia biblioteca de cursos online,
todos los cuales son de acceso gratuito.
Los interesados en ver estos cursos onli-
ne simplemente deben inscribirse en la
pagina www.dtstudyclubspanish.com.
En la 58 Amic Dental, el principal patro-
cinador de este simposio fue la compaiiia
norteamericana SS White, fabricante de
fresas de alta calidad y cuyos modelos
estan revolucionando muchos procedi-
mientos clinicos.

Una de ellas, titulada «Preparacion de ca-
vidades confortables» e impartida por el
Dr. Victor Manuel Navarro Sousa, expli-
¢6 el uso de las Smart Burs II para evitar
tener que anestesiar a pacientes que le
tienen miedo a las jeringas.

El Dr. Navarro discuti6 la preservacion y
conservacion de la estructura dentaria,
que requiere de un tratamiento preventi-
voy al mismo tiempo de una intervencién
rapida, oportuna y minimamente invasi-
va, tanto para su restauracion como para
devolver funcionalidad y caracteristicas
estéticas al paciente.

El uso de sistemas como las Smart Burs
II, una fresa de polimero de vidrio mini-
mamente invasiva indicada para remo-
ver tejido reblandecido infectado, permi-
te al profesional trabajar comodamente,
sin riesgo de crear una comunicacion
pulpar y ofreciendo seguridad y comodi-
dad al paciente.

Las Smart Burs II no traumatizan los ti-
bulos dentinarios, por lo cual es menos
probable que se presenten problemas de
sensibilidad postoperatoria. Esto permite
en muchos casos no tener siquiera que
anestesiar al paciente.

Por su parte el Dr. Jests Silva Gaspar
ofrecié conferencias sobre «Accesos con-
servadores minimamente invasivos», las
cuales fueron muy bien acogidas por to-
dos los asistentes.

El Dr. Silva describi6 el protocolo que
utiliza y present6 las ventajas del siste-
ma Endo Guide, que esta indicado para
crear accesos radiculares altamente con-
servadores. Seguir usando para fresas
redondas para accesos radiculares des-
truye innecesariamente el tejido sano.
En cambio, la Endo Guide evita esta des-
truccion gracias a una tecnologia tinica
minimamente invasiva a base de puntas
milimétricas, que juegan un papel muy
importante en la conservacion de tejido.

dias enteros de conferencias gratuitas a cargo
de reconocidos dictantes nacionales e interna-
cionales.

El Dr. Jesus Silva Gaspar durante su conferencista en el Club de Estudios de

Dental Tribune durante la 58 AMIC.

DT STUDY CLUB

K1 prariGdics dental tel mundd

Las noticias globales que necesita

Suscribase soel

Elexperto Antonio Ribeiro muestra en México la Edicion Especial de Mdarketing
de Dental Tribune Latinoamérica que dirigio.

Ademaés, el Dr. Augustin Zerén discutio
el t6pico de «Periodontologia Transdis-
ciplinaria», el Lic. Antonio Inacio Ribei-
ro habl6 sobre «Méarketing de la clinica
odontoldgica», el Ing. Alexandre Belov
present6 el nuevo software de Dentape-
dia para explicar tratamientos a los pa-
cientes, el Dr. Alexander Niesse discutio
los nuevos composites de Shofu y el téc-
nico dental Alan Quifiones hablé sobre
las ventajas del sistema de fresado con

zirconio de Zirkonzhan.

Dental Tribune distribuyo en la 58 Amic
Dental tres ediciones de su periodico
de ferias Today, al igual que el niimero
11 de Dental Tribune Latinoamérica,
un monografico sobre administracién y
marketing de la clinica dirigido por Anto-
nio Ribeiro

Recursos
¢ Amic Dental: www.amicdental.com.mx
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La feria dental mexicana se consolida en América Latina

Amic Dental contintia imparable

Por Javier Martinez de Pison

a 58 edicion de Amic Dental, celebrada en
I noviembre pasado, demostré una vez que
esta entre las primeras de exposiciones y
congresos odontolégicos del continente. En esta

A

ocasion la feria mexicana presenté una impor-
tante muestras de nuevas compaiiias y nuevos
productos, al igual que un congreso cientifico
organizado por la Asociacion Dental Mexicana

i r.'; Fl

EL presidente de AMIC Dental, Ayub Safar; durante el El Director de Odontologia de UNAM, la presidenta de ADM o
discurso de inauguracion, donde anuncié novedades como  |os directivos de Ah Kim Pech fueron algunos de los dignatarios

la nueva tarjeta de crédito para odontélogos BeAmic.

presentes en la ceremonia de inauguracion.

El stand donde se presento la nueva tarjeta de crédito Los presidentes de ADM, Dra. Cecilia Melchor y de Amic
BeAmic, que aofrece tanto un descuento como crédito a los Dental, Ayub Safar recorren la exposicion junto al delegado

odontologos.

En esta ocasiéon la feria mexicana
presenté una importante muestras
de nuevas compafias y nuevos pro-
ductos, al igual que un congreso
cientifico organizado por la Asocia-
ciéon Dental Mexicana.

de FDI, Jaime Edelson.

El presidente de Amic Dental, Ayub
Safar Bouri, manifesté durante el
acto de inauguracion, rodeado de las
principales figuras de la odontologia
mexicana, que el interés de exposi-
tores y publico crece de manera ver-

tiginosa en cada edicién.

Entre las nuevas empresas que par-
ticiparon por primera vez en la prin-
cipal feria odontolégica de México
se encontraban Shofu, Planmeca o
3Shape, todas las cuales estan ex-

pandiéndose por América Latina y
eligieron Amic Dental para realizar
presentaciones de sus nuevos pro-
ductos y dependencias.

Los grandes distribuidores mexica-
nos como Laboratorios Gayz, Dep6-
sito Villa de Cortés o Ah Kim Pech
presentaron una amplia de noveda-
des a precios econ6émicos durante la
expo.

La tradicional rifa de cinco carros,
uno por cada dia de la exposicion,
atrajo a miles de personas al World
Trade Center de iudad de México. En
esta ocasion sin embargo la admisién
fue maés restringida que en el pasado
con objeto de que la mayoria de los
asistentes fueran profesionales del
sector odontolégico.

Una de las grandes novedades fue la
presentacion de la tarjeta de crédito
llamada «Be Amic», que extiende una
linea de crédito bancaria a los odon-
télogos para que puedan realizar ad-
quisiciones en la feria.

En cuestiéon de productos y equipa-
mientos, la empresa austriaca W&H,
que presento el contraangulo con luz
LED, Alegra LED+ o el nuevo motor
para implantes Implantmed.

La compaiiia Toletek present6 cama-
ras intraorales hechas en México y
su nuevo escareador piezo eléctrico
Light-1G Scaler, una pequefia joya
tecnolégica.

NSK por su parte introdujo la pieza
de mano de alta velocidad PanaMax-
Plus, que permite realizar un corte
continuo y preciso.

La empresa brasilena FGM poten-
ci6 su gel blanqueador Whiteness
Perfect, a base de peréxido de carba-
mida, que tiene una gran aceptacion
en toda América Latina por su alta
calidad.

Y la compaiiia Denimed estuvo pre-
sente con unidades dentales que han
convertido a esta empresa familiar
en el primer productor en su ramo
en Argentina.

Las estrategias de los organizadores
han solidificado la reputacion de esta
exposicion, aumentado notablemen-
te la asistencia y beneficiado tanto a
los profesionales como a exposito-
res. La 59 Amic Dental tendra lugar
del 15 al 19 de mayo de 2013.

Recursos
e Amic Dental: www.amicdental.
com.mx
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Blanqueamientos de alta calidad

productos de aclaramiento dental, manifest6 en la 58 Amic

I ]l Dr. Giovani Gémez, experto clinico en adhesivos, resinas y

Dental que en esta edicion de la feria mexicana la empresa
se concentro en presentar y explicar los beneficios los geles de

aclaramiento.

Uno de los productos mas populares
de «la linea de blanqueamiento para
uso en el consultorio es el Whitenes
HP Maxx, un gel de perdxido de hi-
drégeno al 35% de concentracion»,
que viene con o sin barrera de calor.

Para uso en el hogar uno de los pro-
ductos de aclaramiento dental es el
Whiteness Perfect, un gel de peréxi-
do de carbamida al 10, 16 y 22% de
concentracion. El producto viene en
presentaciones diferentes de tres y
cinco jeringas.

Un compuesto para uso en el hogar
es el Whiteness Class, a base de pe-
réoxido de hidrégeno, el cual viene en
concentraciones de 6.5y 7.5%.

«Para finalizar todo tipo de trata-

miento tenemos barreras gingivales
y articulos para pulir, tanto discos
flexibles como rigidos y lijas de di-
ferente granulacién», explica el Dr.
Gomez.

El experto destaca que los produc-
tos de aclaramiento dental de FGM
tienen la ventaja de que ofrecen «un
pH neutro, que evita la sensiblidad
dentinaria, y una forma de adminis-
tracion por gotas que se administra
segun la necesidad del odontdlogo»,
agrega.

Los productos de blanqueamiento
de FGM no necesitan ser mezclados
ni refrigerados para mantenerlos en
buenas condiciones, otra de sus cla-
ra ventajas. La formulacién general
sirve para tres pacientes, pero tienen

El Dr. Giovani Gomez, experto mexicano en el productos de FGM.

muestras para un solo paciente con
objeto de que los profesionales prue-
ben su efectividad.

Ademas, FGM respalda todos sus
productos con «una buena linea de
investigacion realizada principal-

mente en Brasil, lo cual sustenta
clinicamente la calidad, seguridad y
efectivad de sus diferentes marcas»,
concluye el Dr. Gomez.

Recursos
e FGM: www.fgm.ind.br

Whiteness HP Blue es un producto
que retne la tecnologia de los mejores
aclaradores dentales y las nuevas ten-
dencias de la odontologia mundial...
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Whiteness HP

Gel aclarador a base de peroxido
de hidrogeno en la concentracion
de 35%.

Whiteness Super-endo
Peroxido de carbamida al 37%
para uso como curativo de demo-
ra en dientes no vitales.

Whiteness HP maxx es un acla-
rador a base de Peroxido de Hidro-
geno al 35% para aclaramiento de
dientes vitales y no vitales.

Biolase se lanza
a por Latinoamerica

Biolase, Geovanny Pozo, afirmé durante la 58 Amic Dental en

El director para América Latina y el Caribe de la empresa de

Ciudad de México que la empresa ha montado una gran es-
tructura comercial para introducir sus productos en toda la region.

Geovanny Pozo, director para América Latina y el Caribe de Biolase.

Pozo explico que la compaiiia, recono-
cida a nivel mundial por sus equipos

de laser de alta calidad, va a vender los
mismos equipos de laser odontol6gico

que tienen en todo el mundo y que el
lanzamiento de los mismos en 2013 en
América Latina va a ser espectacular.

En la feria de México, Biolase presen-
t6 una amplia gama de equipos laser,
desde los portables que funcionan con
diodos a los mas complejos, que utilizan
erbio.

El nuevo modelo de laser odontoldgico
y también el mas avanzado es el iPlus,
que viene «con un software totalmente
intuitivo que, con s6lo tocar la pantalla,
permite seleccionar el tipo de cavidad
que se quiere preparar», explica Pozo.

Una vez hecho lo anterior, cualquier
«odontélogo puede utilizar el equipo
sin necesidad de pasar por un entrena-
miento previo», continua.

Preguntado sobre las ventajas del laser,
el directivo respondi6 que los equipo de
Biolase permiten «ofrecer al paciente
tratamientos indoloros, sin sangrado y
sin necesidad de suturar en el caso de
tejidos blandos». En el caso de tejidos
duros, permiten realizar «tratamientos
sin anestesia, sin dolor, sin microfractu-
ras y sin generacion de barro dentina-
Ir10».

Pozo confirmé que, ademas de las mu-
chas aplicaciones clinicas indoloras que
permiten los laser, el tratamiento con este
tipo de equipos ofrece un valor agregado.

La clinica que utiliza equipos laser con-
fiere a la misma un estatus especial, que
los pacientes identifican con profesiona-
lismo y con la mas alta tecnologia dis-
ponible para su tratamiento. Se trata de
un efecto psicologico que tiene muchas
ventajas, ya que el paciente lo asocia a
su vez con la no generacion de dolor y
con un alto nivel de confort en el trata-
miento.

Una de las lineas mas populares de Bio-
lase es el Waterlase, que causé sensa-
cién cuando se presenté hace dos aiios
en la feria alemana de IDS. El nuevo
modelo presentado en México es mas
avanzado aun.

«El Waterlase iPlus puede utilizar tanto
laser de erbio como de diodo», contintia
el gerente para Latinoamérica, y es el
tnico diodo inalambrico del mundo.
Ademas, es portatil y completamente
autosuficiente».

Si desea mas informacion sobre Biolase,
visite www.biolasela.com.
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MaCo cumple 20 anos en 2013

compania italiana de implantes MaCo Inter-

tante congreso en Veracruz y que en 2013 cumple

I a Dra. Moénica Alva, directora cientifica dela que la empresa realizé recientemente un impor-

national, manifest6 durant la 58 Amic Dental 20 aiios de fundada.

«En abril organizamos un congreso de
implantologia en Veracruz, donde nos
fue muy bien, luego en mayo participa-
mos en la 57 Amic Dental y ahora esta-
mos programando un mayor crecimien-
to, mediante los cursos de diplomado que
impartimos en diversas universidades de
México», declard la especialista.

En el congreso de Veracruz participa-
ron expertos como el Dr. Juan Alberto
Ferndndez (Espafa), que habl6 sobre

los tltimos adelantos en cirugia guiada,
ademas de reconocidos lideres de opi-
nién mexicanos.

MaCo ha programado un simposio sobre
implantes, que se celebrara en Acapulco
a finales de marzo, para celebrar los 20
anos de la fundacion de la compaiiia. El
congreso estara enfocado a alumnos de
universidades mexicanas.

Segtin la Dra. Alva, los implantes de MaCo
ofrecen una alta calidad europea, pero aun

costo inferior que los de la competencia.

MaCo tiene seis grandes lineas de im-
plantes dentales, cuatro de las cuales han
sido aprobadas por Cofepris, organismo
que certifica los productos sanitarios en
México. Las marcas mas conocidas de la
compaiiia son Easy, Omnia, Introskip, Se-
veteen, Threel.obes y Octoplus.

Recursos
¢ MaCo: www.macointernational.com

La Dra. Monica Alva, directora cien-
tifica de MaCo en México, durante
la entrevisia.
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Las ventajas
de Alegra

a compania austriaca

W&H presenté en la fe-

ria de México productos
como la turbina Alegra con luz
LED autogeneradaolamaquina
para implantes Implantmed.

Distritmiddor aubonzads

. [ WAis '
La representante de W&H, Alexandra
Carrillo, en la 58 Amic Dental.

La compania austriaca W&H presentd
en la feria de México productos como la
turbina Alegra con luz LED autogene-
rada o la maquina para implantes Im-
plantmed.

La representante de la firma, Alexandra
Carrillo, explicé que la turbina contie-
ne una dinamo integrado en la turbhina
que produce luz LED automaticamente.
“Una vez que la turbina se conecta a la
unidad dental, “el aire mueve la dinamo
para que genere la luz”, explica Carrillo.
El LED “es de alta duracion, y ofrece
mas de 20.000 horas de uso, segtn la re-
presentante. La turbina por su parte “es
de alto torque y alta rotacion, viene con
‘push bottom’ y tres vias de irrigacion,
lo que garantiza siempre una excelen-
te refrigeracion en la punta de la fresa”,
agrega.

La Alegra no requiere de ninguna co-
nexion especial a la unidad y se acciona
con un pedal desde la unidad dental.
Una prueba realizada por Carrillo sobre
un pedazo de marmol demostré que la
turbina produce un sonido muy bajo, ilu-
mina perfectamente el area de trabajo.
La gran diferencia de la Alegra con otras
turbinas es la calidad de su luz natural,
que cuando “se trabaja en boca permi-
te hacer un mejor diagnéstico, ya que
no produce alteracion de los colores”.
Carrillo afirma que la luz LED de otras
marecas tiene tonos azules y que ademas
la dinamo de la de W&H es esterilizable
y autoclavable.

Recursos
¢ W&H: www.wh.com
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Dentapedia ya esta disponible para para iPad y iPhone

Aumente la aceptacion
de tratamientos

D

os ingenieros mexicanos han desarrollado un revolu-
cionrio programa odontolégico, visualmente espectacu-
lar porque todas sus imdgenes son 3D, que aumenta la

aceptacion de los tratamientos por parte de los pacientes.

El director de marketing de Dentacli-
nic, Alexandre Belov, anuncié duran-
te la 58 Amic Dental que el programa
Dentapedia fue aceptado por Apple y ya
esta disponible para iPhone o iPad.

La combinacion de las imagenes tri-
dimensionales y la presentacion en el
iPad o iPhone impresiona al paciente,
tanto por el realismo como por la alta
calidad de las imagenes que ofrece.

La aplicaciéon se encuentra disponible
en mas de 150 paises a través de la App
Store de Apple y permite a los odonté-
logos explicar tratamientos dentales
de una manera facil, amigable y, sobre
todo, extraordinariamente facil de en-
tender, gracias a la ayuda de magnifi-
cos videos tridimensionales.

El odontdlogo puede mostrar videos 3D
de tratamientos, detenerlos en el ins-
tante deseado, dibujar sobre la imagen,
imprimirla, enviarla por al instante co-
rreo electrénico o almacenarla directa-
mente en la libreria de fotos del iPad.

Dentapedia ayuda al especialista a ga-
nar la confianza del paciente, mejorar

su comprension e incrementar la acep-
tacion de tratamientos propuestos en
la consulta, sin olvidar el significativo
ahorro de tiempo que permite.

Las principales caracteristicas de Den-
tapedia HD son:

e Contiene méas de 100 animaciones
interactivas de procedimientos en 3D
e Vienen en espariol, inglés, francés,
portugués, italiano y ruso

¢ Permite dibujar sobre cualquier ima-
gen 3D, lo cual ayuda a que el pacien-
te comprenda el tratamiento que se le
propone

e Guarda imagenes y dibujos realiza-
dos para futuros ejemplos

e Envia imagenes obtenidas directa-
mente al correo del paciente

¢ Imprime imagenes en todas las im-
presoras con tecnologia AirPrint

Las estadisticas indican que los odon-
télogos que usaron la aplicaciéon Den-
tapedia HD destacaron que:

¢ Aumentaron la comprension de trata-
mientos propuestos en mas de 700%

¢ Incrementaron la confianza en el
odontoélogo y su equipo de trabajo en
mas de 600%

e Incrementaron la aceptacion de
tratamientos propuestos en mas de
500%

¢ Proyectaron una imagen profesional
y lograron el efec-
to “WOwW”»

e Llevaron facil-
mente su aplica-
cién en el iPad de
un consultorio a
otro

e Proyectaron las
imagenes 3D por
medio de Apple
TV o de un adapta-
dor a una pantalla
LCD de grandes
dimensiones, lo-
grando sorprender
ain mas a sus pa-
cientes

Si ya tiene un iPad

o iPhone, no espere mas y descargue
Dentapedia HD, fabricado por Denta-
clinic, y aproveche todas las ventajas
de esta increible aplicacién con sus
pacientes, a quienes les fascinara.

Animaciones espectaculares

Tanto las espectaculares animacio-
nes como los videos en 3D se pueden
manipular de diversas maneras, des-
de escoger colores para dibujar sobre
iméagenes, a detenerlas y enviar por

Alexandre Belov demuestra el progra-
ma Dentapedia en la 58 Amic Dental.

correo electrénico la imagen escogida
a un colega o un paciente.

Belov comenta que el programa esta
concebido con la finalidad de que el
paciente pierda el miedo al tratamien-
to y lo comprenda totalmente, de una
manera sencillay facil de explicar para
el odontélogo.
Segiin Belov, los
estudios realiza-
dos por Dentacli-
nic indican que la
presentacion de
propuestas de tra-
tamientos con el
software de Den-
tapedia aumenta
en un 800% la
confianza en el
odontélogo y en
un 500% la acep-
tacion del trata-
miento, ya que el
paciente entiende
perfectamente el
procedimiento al
que va a ser sometido y, a la vez, se da
cuenta de la alta capacidad del profe-
sional que lo esta atendiendo.
Consulte en Youtube el video en el
que Belov explica el funcionamiento
del programa Dentapedia, que es to-
talmente visual e intuitivo, por lo que
no requiere de ningun tipo de apren-
dizaje.

Si desea mas informacion sobre Den-
tapedia, visite www.dentapedia.net o
la App Store de Apple.
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