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El grupo brasileño Alliage, líder en América Latina en soluciones de tecnología médica y dental, anunció 
la adquisición de PreXion, una empresa con sede en Japón reconocida por sus sistemas de tomografía de 

precisión CBCT y su innovación tecnológica.

La transacción marca 
un nuevo capítulo en 
la historia de PreXion, 

que trasladará su centro 
de innovación de Japón a 
California.

Gestionada por el grupo 
Funai Electric en Osaka, 
Japón, PreXion se ha con-
vertido en una referencia 
mundial en el diagnóstico 
por imagen, combinando 
un diseño de vanguardia 
con alta precisión clínica. 
Para garantizar el creci-
miento a largo plazo y la 
expansión global, Funai 
identificó a Alliage como 
el socio estratégico ideal 
para preservar y mejorar el 
legado de PreXion. 

“Creemos que la combina-
ción de la eficiencia indus-
trial de Alliage con el ADN 
innovador de PreXion es 
una combinación única y 
poderosa. Esta integración 
inaugura una nueva era 
para la marca”, afirmó Cae-
tano Biagi, CEO de Alliage. 

Como parte del plan de 
transición: el centro de in-
novación de PreXion, actu-
almente ubicado en Tokio, 
se trasladará a California, 
aprovechando el amplio 
talento que existe en la re-
gión en tecnología y servi-
cios. 

El Grupo Alliage adquirió la compañía japonesa PreXion, fabricante de equipos de tomografía 
CBTC de alta precisión.

El CEO de Alliage, Caetano Biagi, afirma que la integración 
de estas dos compañías abre una nueva era para la marca.

Alliage adquiere la
empresa japonesa PreXion

EMPRESAS

A partir de ahora, Denis 
Dutra asume el cargo de 
CEO de Alliage Interna-
tional USA para PreXion, 
con la misión de liderar 
esta nueva fase de cre-
cimiento e innovación 
y el respaldo del Grupo 
Alliage. 

“Nuestra principal prio-
ridad será mantener el 
excepcional nivel de ser-
vicio que siempre ha dife-
renciado a PreXion. Esta-
mos comprometidos en 
garantizar la continuidad 
y la capacidad de respu-
esta para todos los clien-
tes y socios”, afirmó Keith 
Huang, vicepresidente de 
Operaciones. 

“El potencial de mercado 
de PreXion bajo el lidera-
zgo de Alliage es extraor-
dinario. Con estructuras 
de costos optimizadas y 
una estrategia de entrada 
en el mercado más sólida, 
vemos una gran oportun-
idad para expandir signifi-
cativamente las ventas en 
Norteamérica y otros luga-
res”, añadió Rob Gochoel, 
vicepresidente de Ventas y 
Marketing. 

La marca y el negocio de 
PreXion forman ahora par-
te oficialmente del Grupo 
Alliage. La empresa rea-
firma su compromiso con 
todos sus clientes y socios 
en todo el mundo, garan-
tizando el soporte técnico, 
el servicio ininterrumpido 
y el desarrollo continuo de 
productos. 

“No solo pretendemos 
proteger el legado de Pre-
Xion, sino que asumimos 
la responsabilidad de su 
crecimiento. Esta adquisi-
ción refleja nuestra visión a 
largo plazo y nuestro com-
promiso con el avance de 
la imagen 3D y la odonto-
logía digital a nivel global”, 
concluyó Denis Oliveira, 
CEO de Alliage Internatio-
nal USA. 

— Alliage

"Estamos seguros de que 
Alliage es el socio ideal 
para llevar adelante nuest-
ra misión. Su compromiso 
con la calidad, la agilidad 
de producción y la innova-

ción nos da plena confianza 
en que la marca PreXion se-
guirá prosperando", afirmó 
Marc Adachi, CEO del gru-
po PreXion en el momento 
de la transacción. 

https://la.dental-tribune.com/account/newsletter/


Admetec, líder global en soluciones de magnificación 
ergonómica, presenta su última innovación para los 

profesionales de la salud dental: las lupas Ergo V.

Las lupas Ergo V repre-
sentan un avance signi-
ficativo en óptica dental 

al ofrecer múltiples aumen-
tos en un solo dispositivo, 
y han sido diseñadas para 
satisfacer las diversas nece-
sidades de la práctica dental 
moderna.

Estas lupas, actualmente en 
espera de patente, abordan 
un desafío clave en odon-
tología: mantener una pre-
cisión óptima en diversos 
procedimientos, garanti-
zando al mismo tiempo la 
comodidad y eficiencia del 
profesional.

La magnificación variab-
le permite a los usuarios 
adaptar su visión según la 
tarea, mejorando la visibili-
dad y el flujo de trabajo sin 
necesidad de múltiples pa-
res de lupas.

Mejorando la precisión 
y la ergonomía
Al igual que en los diseños 
previos de Admetec, las lu-
pas Ergo V priorizan la sa-
lud del profesional. Incor-
porando materiales livianos 
y un diseño ergonómico, 
estas lupas promueven una 
postura neutral, reducien-
do la tensión en cuello y 
espalda, que son preocu-
paciones habituales en el 
campo de la odontología. 
Esta alineación con los 
principios de la ergonomía 
dental reafirma el compro-
miso de Admetec con el 
bienestar del profesional y 
el rendimiento clínico.

Las nuevas lupas Ergo V ofrecen magnificación variable, lo 
que evita tener que elegir entre fijarse en detalles o en el 
campo de visión. 

Nuevas lupas 
ergonómicas 
con aumento 

variable
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Por qué la 
magnificación variable 
es importante
Cada procedimiento dental 
tiene diferentes exigenci-
as visuales. Con las Ergo V, 
los clínicos ya no necesitan 
comprometer el detalle por 
el campo de visión. Ya sea 
para tallado, perforación 
o sutura, la posibilidad de 
ajustar el aumento al instan-
te ofrece:

• Mayor visibilidad para una 
precisión superior

• Flujo de trabajo optimizado 
sin cambiar de dispositivo

• Postura óptima en cualquier 
ángulo.

En resumen, es un gran sal-
to adelante tanto en óptica 
como en ergonomía.

Diseñadas pensando en 
el profesional
Las lupas Ergo V están fab-
ricadas con titanio liviano y 
diseñadas para favorecer una 
postura neutral, reduciendo 
la tensión en cuello, hombros 
y espalda.

Como cada par se fabrica de 
manera personalizada para 
adaptarse a la anatomía fa-
cial, hábitos de trabajo y 
entorno clínico del usuario, 
el resultado es una lupa que 
no solo trabaja de forma más 
inteligente, sino que también 
resulta más cómoda de llevar.

Sobre Admetec 
Admetec diseña, des-

arrolla, fabrica y distri-
buye lupas de aumento 
y luces de cabeza perso-
nalizadas y a medida, así 
como una cámara con 
luz integrada. 

Fundada en 2006, Admetec 
es reconocida y utilizada por 
profesionales dentales en 
más de 70 países.

Conocida por su dedi-
cación a la innovación, la 
empresa sigue establecien-
do referencias en precisión 
óptica y diseño centrado 
en el profesional.

Las lupas Ergo V son un cla-
ro ejemplo de esta misión, 
ofreciendo una herramienta 
avanzada y centrada en las 
necesidades de los profesio-
nales de hoy.

Visite admetec.com para ob-
tener más información.

— Admetec

Foto: Admetec

https://lp.admetec.com/latam/ergo-v/
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El nuevo Implantmed 
Plus II hace todo 

procedimiento 
quirúrgico más fácil 
y eficiente, desde el 

fresado rotatorio y el 
corte piezoeléctrico 
hasta la preparación 

y el seguimiento.  

Fotos: W&H 

El equipo quirúrgico que ha sido sinónimo de calidad y seguridad en implantología y cirugía oral 
desde hace más de 20 años va ahora un paso más allá, con el lanzamiento de un dispositivo de 

nueva generación que ofrece funciones inteligentes que facilitan el uso clínico diario.

Un equipo quirúrgico ahora 
con funciones inteligentes 

La nueva generación 
de Implantmed Plus 
II actúa esencialmen-

te como un auxiliar en el 
quirófano", afirma Isabella 
Schmied, directora de pro-
ducto de W&H. "Nuestro 
objetivo era desarrollar un 
dispositivo que asistiera 
a los usuarios de la forma 
más eficiente posible, des-
de el fresado rotatorio y el 
corte piezoeléctrico has-
ta las exigentes etapas de 
preparación y seguimien-
to".

El Implantmed, se utiliza 
para implantología y cirugía 
oral, cuenta con un micro-
motor integrado que permi-
te programar y realizar pro-
cedimientos de colocación 
de implantes y cirugía como 
osteotomías, perforaciones 
precisas en el hueso maxilar 
o mandibular o cirugías que 
requieren un control exacto 
de velocidad y torque.

Para quienes prefieren ope-
rar en lugar de documentar, 
el nuevo motor quirúrgico 
incorpora una función de 
escaneo integrada. Esto 
permite capturar materiales 
como implantes o bioma-
teriales directamente en el 
quirófano con solo escane-
ar el código de embalaje.

De esta forma, la laboriosa 
documentación manual es 
cosa del pasado. Además, 
los datos registrados sir-
ven de base para gene-
rar diversos informes. Por 
ejemplo, se pueden crear 
pasaportes de implantes 
para pacientes o docu-
mentos de derivación di-
rectamente a partir de la 
información del sistema. 
Esto significa más tiempo 
para lo que realmente im-
porta: los pacientes y su 
tratamiento.

Un abanico de 
posibilidades 

Gracias a que viene con 
wifi integrado, Implantmed 
Plus II se conecta fácilmen-
te a ioDent, la plataforma 
digital de W&H.

Los usuarios de ioDent se 
benefician de una amplia 
variedad de funciones inte-
ligentes: una vez registrado, 
se mantiene automática-
mente un registro digital 
del dispositivo, lo que ga-

rantiza que la configuración 
y los datos sean siempre 
rastreables y se guarden de 
forma segura. También pue-
den actualizar el software 
ellos mismos cómodamente, 
manteniendo el dispositivo 
constantemente actualizado.

Inversión con garantía 
de futuro
Otro punto destacado: la in-
tegración con el software de 
planificación de implantes 
permite la transferencia au-
tomática de los parámetros 
de tratamiento relevantes 
directamente al dispositivo. 
Esto significa que un único 
proceso de planificación 
sirve de base para una con-
figuración personalizada 
tanto para el paciente como 
para el tratamiento. Todos 
los datos generados duran-
te el tratamiento, como la 
curva de torque o las medi-

ciones ISQ, se documentan 
y guardan automáticamen-
te en la plataforma ioDent.

Con el nuevo módulo Pie-
zomed Plus II, el dispositivo 
piezoeléctrico compatible 
está listo para una integra-
ción perfecta con Implant-
med Plus II: es aún más fácil 
de conectar y se controla 
cómodamente a través de 
la pantalla de Implantmed. 

Sin embargo, esto es solo el 
principio: con la arquitectura 
de interfaz preconfigurada, el 
sistema está totalmente prepa-
rado para futuras ampliaciones. 
Se pueden integrar módulos 
adicionales sin esfuerzo, lo que 
ofrece a los cirujanos la máxima 
flexibilidad y la confianza de in-
vertir en un sistema verdadera-
mente con garantía de futuro.

— W&H

Manejo sencillo e intuitivo 
para implantología y 
cirugía oral con la nueva 
pantalla de 7", donde 
se pueden programar 
desde osteotomías a 
perforaciones de alta 
precisión en el hueso.
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Los responsables del desarrollo del nuevo motor quirúrgico Implantmed Plus II, 
Isabella Schmied, Gerente de Producto de Cirugía Oral, y Andreas Brandstätter, 

Director de Producto de Cirugía Oral e Implantología, explican en esta entrevista las 
ventajas de este dispositivo, diseñado para quienes necesitan una tecnología confiable 

con la máxima precisión clínica. 

Previsibilidad del tratamiento 
en implantología y cirugía oral

¿Qué tiene de nuevo 
el nuevo Implantmed 
Plus II? 

Andreas Brandstätter: 
Conectividad inteligente, 
actualizaciones remotas de 
software, ajustes persona-
lizados, funciones de asis-
tencia y, sobre todo, una 
mayor previsibilidad de los 
resultados del tratamiento.

Isabella Schmied: Una ca-
racterística especialmente 
práctica es la nueva función 
de escaneo: los implantes 
o biomateriales se pueden 
registrar directamente en 
el quirófano escaneando 
el código del envase. Esto 
ahorra tiempo y simplifica 
el flujo de trabajo.

¿Cómo ha sido su desarrollo? 
Brandstätter: La implan-
tología actual está influ-
enciada por tendencias 
clave: la planificación digi-
tal de implantes, la cirugía 
guiada, las técnicas míni-
mamente invasivas y los 
sistemas conectados. Los 
implantes personalizados, 
adaptados con precisión 
a las necesidades indivi-
duales de los pacientes, 
las crecientes exigencias 
estéticas y el uso especí-
fico de materiales bioló-
gicos para favorecer una 
mejor regeneración tisular. 

¿Cuáles son las razones 
cambiar al nuevo Im-
plantmed Plus II? 
Brandstätter: En primer 
lugar, su tecnología que 
reduce errores de docu-
mentación y planificación: 
ahora la documentación se 
puede completar sin nece-
sidad de escribir manual-
mente. En segundo lugar, 
la integración en la plata-
forma digital en la nube 
de W&H, ioDent, que abre 
numerosas posibilidades. 
En tercer lugar, el nuevo 
Implantmed es un disposi-
tivo todo en uno, rentable 
y fácil de usar. Este modelo 
no solo impresiona por su 
excepcional diseño, sino 
que su funcionamiento es 
fácil, lógico e intuitivo.

¿Qué ventajas aporta la 
plataforma ioDent? 
Schmied: Muchas: los da-
tos se almacenan de forma 
segura, el dispositivo re-

Andreas Brandstätter e Isabella Schmied con el nuevo Implantmed Plus II, el nuevo motor quirúrgico de W&H con pantalla 
de 7", que ofrece conectividad inteligente, actualizaciones remotas y mayor previsibilidad en los resultados del tratamiento.

El nuevo Implantmed Plus II cuenta con una función de 
escaneo integrada que registra el código QR de los implantes 
y biomateriales.

gistra toda la información 
esencial y permite acce-
der directamente al servi-
cio técnico y al soporte. El 
usuario puede instalar ac-
tualizaciones de software, 
lo que garantiza que las 
funciones más recientes 
estén siempre disponibles. 
Todos los datos del trata-
miento, desde el torque 
de inserción y el valor de 
estabilidad primaria del 
implante hasta informa-
ción detallada sobre bio-
materiales e implantes, se 
documentan automática-
mente en la identificación 
del paciente y puede com-
partirse con los médicos 
remitentes o directamente 
con el paciente, por ejem-
plo, en el pasaporte del 
implante. 

¿Cómo funciona la nueva 
función de escaneo?  
Brandstätter: Simplemen-
te presionas el botón de 
escaneo y sostienes el en-
vase de un implante, bio-
material o cualquier otro 

producto con un código 
QR o de barras frente a 
la pantalla. El dispositivo 
confirma inmediatamente 
que el código se ha regis-
trado.

¿Qué mejoras futuras of-
rece para el Implantmed 
Plus II? 
Schmied: El Implant-
med Plus II es un sistema 
modular pensando para 
aceptar expansiones. La 

nueva generación ofrece 
muchas más posibilidades 
en términos de software y 
conectividad en la nube. 

¿Cómo funciona el soft-
ware de planificación de 
implantes? 
Schmied: La integración 
con el software de planifi-
cación de implantes SICAT 
es muy sencilla. Todo se 
ejecuta automáticamente 
en segundo plano: el usua-

rio simplemente necesita 
crear una cuenta de io-
Dent, conectar el dispositi-
vo y seleccionar el tipo de 
configuración.

¿Cuáles son las ventajas 
del módulo Piezomed 
Plus II? 
Schmied: El nuevo módu-
lo Piezomed Plus II es una 
solución plug-and-play: 
sin cables adicionales ni 
fuente de alimentación; 
simplemente se conecta 
al Implantmed y está listo 
para usarse. 

¿Cómo ven la transforma-
ción digital de las clínicas 
dentales? 
Brandstätter: Nuestra visión 
es simple: queremos evolu-
cionar de ser un fabricante 
de dispositivos a convertir-
nos en un proveedor de so-
luciones. Y vamos por buen 
camino, creando soluciones 
integradas de primera clase 
para nuestros clientes. 

— W&H
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El imponente edificio del laboratorio dental en Barranquilla es un signo del éxito de Guillermo Rhenals, que explica que la 
clave es la capacitación constante para fortalecer a un equipo que combina experiencia y actualización permanente. 

Los instalaciones de sus laboratorios en Barranquilla y Miami 
cuentan con los equipos más avanzados del mercado.

Guillermo Rhenals realiza el diseño digital de una prótesis 
con un sistema de CAD.

Fotos: GR Dental Lab 

Guillermo Rhenals: innovación 
y visión en Odontología Digital

El técnico dental TPD Guillermo Rhenals comenzó su carrera en Barranquilla, Colombia, ciudad 
donde fundó el Laboratorio Guillermo Rhenals, empresa que combina su pasión por la odontología 

con las más avanzadas herramientas tecnológicas, y que ahora cuenta también con otro gran 
laboratorio en Miami, desde donde sirve a todo Estados Unidos.

Por Javier Martínez de Pisón  

Javier Martínez de Pisón 
es director de las 
ediciones para 
América Latina y 
España de Dental 
Tribune. 

Originario de Cór-
doba, Colombia, 
este talentoso visi-

onario llegó a Barranquilla 
a temprana edad, ciudad 
que se convertiría en el 
escenario de su formación 
en el Centro Inca de esta 
localidad, y el punto de 
partida de un gran sueño. 
Allí se forjó como técnico 
dental, adquiriendo las 
bases de una profesión 
que más tarde transfor-
maría con ingenio y de-
terminación. Su inquietud 
por ir más allá lo llevó a 
estudiar ingeniería de si-
stemas, una combinación 
estratégica que le permi-
tió unir su pasión por la 
odontología con las más 
avanzadas herramientas 
tecnológicas.

Un laboratorio que 
marca la diferencia
Ese sueño tomó forma con 
la creación del Laborato-
rio Guillermo Rhenals en 
Barranquilla. Desde sus in-
icios, la empresa ha refle-
jado ambición, dedicación 
y un compromiso inque-
brantable con la excelen-
cia. Su crecimiento ha sido 
impulsado por la adopción 
de tecnología de punta 
—fresadoras, impresoras 
y software—, garantizan-
do la máxima calidad y el 
cumplimiento de la nor-
mativa.

Pasa a la página 7



La alta técnica dental de Guillermo Rhenals 
requiere un gran conocimiento y precisión.

Guillermo Rhenals con su esposa Sandra 
Soto, que dirige el área financiera del 
laboratorio, celebran haber obtenido en 
2024 el registro de INVIMA, el instituto de 
control sanitario del gobierno colombiano.

Guillermo Rhenals con su esposa Sandra Soto y un grupo de los más de 60 empleados que 
el laboratorio tiene en Barranquilla.

El reconocido 
protésico 
dental en su 
laboratorio junto 
a la fresadora 
Ceramill Matron, 
que permite el 
mecanizado de 
una amplia gama 
de materiales, 
incluidos los 
metales.
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Viene de la página 6

Parte esencial de este éxi-
to ha sido la inversión 
constante en capacitación, 
fortaleciendo a un equipo 
que combina experiencia 
y actualización perma-
nente. Una prueba de ello 
fue la reciente adquisición 
de una fresadora de últi-
ma generación en mayo, 
durante el VIII Summit 
de Odontología Digital, 
Estética y Robótica, un hito 
que reafirma su liderazgo 
en Latinoamérica y su pro-
yección global.

Expansión 
internacional: de 
Barranquilla a Miami
La visión empresarial 
traspasó fronteras con la 
apertura de un laborato-
rio en Miami, Florida, ubi-
cado estratégicamente y 
conocido como GR Dental 
Lab USA. Equipado con 
tecnología dela más alta 
precisión —desde fresa-
doras y equipos de cerá-
mica hasta prensadoras de 
última generación—, esta 
sede del laboratorio brin-
da servicios a odontólo-
gos en todo Estados Uni-
dos y mercados cercanos. 
Además, se ha convertido 
en un punto estratégico 
para el lanzamiento de 
una línea de escáneres en 
Colombia, que promete 
transformar el acceso y la 
calidad de la odontología 
digital en el país.

En la dirección técnica, el 
fundador supervisa perso-
nalmente los casos de alta 
complejidad, asegurando 
resultados impecables. A 
su lado, Sandra Soto, su 
esposa, dirige el área fi-
nanciera, la proyección 
estratégica y la exploración 
de nuevos negocios. Esta 
dupla ha logrado un ba-

lance perfecto entre visión 
clínica, gestión empresarial 
y expansión comercial.

Con una sólida trayectoria 
como ingeniero de siste-
mas y experto en el mundo 
digital de la odontología, 
Rhenals se ha convertido 
en un referente para la co-
munidad de profesionales 
del laboratorio dental. Su 
historia demuestra que los 
sueños sí se pueden al-
canzar y que quedarse en 
la zona de confort no es 
una opción. La clave, afir-
ma, está en fijarse metas 
ambiciosas, superar cada 
obstáculo y mantenerse 
siempre a la vanguardia, 
con una visión empresarial 
clara y en permanente ac-
tualización.

Compromiso de 
calidad y servicio
El laboratorio se distingue 
por su atención persona-
lizada a los odontólogos, 
brindando asesorías, in-
fraestructura de alto nivel 
y apoyo logístico para la 
entrega de casos de máxi-
ma calidad. La elección de 
materiales premium y el 
cumplimiento estricto de 
normativas tanto en Co-
lombia como en Estados 
Unidos aseguran que cada 
prótesis o tratamiento sea 
una verdadera solución 
para los pacientes y un res-
paldo para los profesiona-
les que confían en la marca 
Rhenals.

Más que un empresario y 
un técnico de élite, Guil-
lermo Rhenals encarna 
la esencia del progreso: 
la capacidad de soñar en 
grande, trazar el camino 
y recorrerlo con determi-
nación. Su trayectoria nos 
recuerda que cada meta 
alcanzada abre la puer-
ta a nuevos retos, que la 
verdadera grandeza está 
en no conformarse y que 
la innovación nace de la 
pasión y la perseverancia. 
En un mundo que avanza 
a pasos agigantados, su 
ejemplo nos invita a man-
tener la mente abierta, 
el corazón dispuesto y la 
mirada fija en el futuro, 
porque quienes se atreven 
a evolucionar son los que 
terminan dejando huella.

Guillermo Rhenals 
encarna la esencia 

del progreso: la 
capacidad de soñar 
en grande, trazar el 
camino y recorrerlo 
con determinación.

https://la.dental-tribune.com/news/serie-summit-odontologia-digital/
https://la.dental-tribune.com/news/serie-summit-odontologia-digital/
https://la.dental-tribune.com/news/serie-summit-odontologia-digital/
https://www.guillermorhenalsdentallabus.com/
https://www.guillermorhenalsdentallabus.com/
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Mujeres que están
transformando la Odontología (6)

Alexandra Arana, 
experta en

“branding dental”
Sexto artículo de la serie de entrevistas "Mujeres que están 

transformando la Odontología", los cuales describen la 
vida, la personalidad y la labor de mujeres profesionales 

que destacan en el sector dental. Las entrevistas han sido 
concebidas y realizadas por Oliver Goetzendorff, quien 

en esta ocasión habla con Alexandra Arana, Directora de 
Marketing de Pareja Lecaros, el mayor distribuidor de 

productos dentales del Perú.

La entrevista con Alexand-
ra Arana tuvo lugar poco 
después que en la sede de 

Pareja Lecaros en Lima, se re-
alizara un Curso Avanzado de 
Cirugía Oral utilizando tecno-
logía piezoeléctrica, impartido 
por el experto Dr. José Rosas 
Díaz. El evento formativo, 
queestuvo a cargo del autor 
del libro "Cirugía Piezoeléctri-
ca, Generalidades y Aplicaci-
ones Clínicas", es parte de la 
serie de cursos llamados "Cli-
nical Days & Innovation Day", 
destinados a actualizar con 
talleres hands-on los conoci-
mientos de los profesionales 
de la odontología sobre las 
nuevas soluciones dentales 
que salen al mercado. 

Alexandra Arana ha sido Di-
rectora de Marketing de Pare-
ja Lecaros durante más de 15 
años en Lima, Perú, y la hemos 
seleccionado para esta serie 
de entrevistas por la trascen-
dencia que ha tenido su labor 
a la hora de innovar como 
mujer en el marketing dental, 
donde ha elaborado las estra-
tegias que han posicionado 
y ganado la mayor cuota de 
mercado a esta empresa.

Oliver Goetzendorff. ¿Qué 
me puede decir sobre su 
origen? 
Alexandra Arana. Bueno, soy 
de profesión comunicadora, 
especializada en publicidad 
y marketing. Soy la esposa 

La contribución de Alexandra Arana ha sido fundamental en 
el desarrollo de la marca Pareja Lecaros, el mayor distribuidor 
de productos dentales del Perú.

Por Oliver Goetzendorff 

Oliver Goetzendorff es Area Manager 
para Latinoamérica de la empresa 
austríaca W&H Dentalwerk

de Jaime Pareja Lecaros, que 
muchos conocen por ser el 
gerente de una empresa pe-
ruana con más de 65 años en 
el mercado dental. Por más de 
15 años trabajé en el área de 
marketing de la empresa. Y, la 
verdad, es que nuestro trabajo 
fue siempre muy profesional. 
En la oficina, cada uno ejercía 
el puesto que ocupaba. Jai-
me era el Gerente General, yo 
era la Directora de Marketing, 
y había mucho respeto entre 
ambas posiciones. Y siempre 
la gente nos preguntaba cómo 
podíamos trabajar juntos, y 
creo que ese era el secreto: 
que cada uno en la empresa 
desempeñaba sus funciones 
con mucha responsabilidad y 
respeto hacia el otro.

Cada uno dejaba respi-
rar al otro y respetaba su 
área … 
Así es, cada uno creía en 
la calidad profesional de la 
otra persona.

¿Cree haber llegado a 
donde se proponía llegar? 
Bueno, la verdad que en es-
tos años en Pareja Lecaros 
creo que logré algo import-

ante que yo tenía como 
objetivo y era desarrollar la 
marca Pareja Lecaros. 

Cuando yo empecé a traba-
jar en la empresa manejando 
una marca de productos para 
bebés, veía el rubro dental 
como algo muy frío. Desde mi 
punto de vista, yo no concebía 
cómo se podía hacer marke-
ting dental. Le decía a Jaime 
que me parecía que sus pro-
ductos dentales no tenían vida, 
que no tenían personalidad. 
Debo reconocer que la perso-
na que me enseñó las posibili-
dades del marketing dental fue 
Héctor Flores, en México. 

Un punto de partida y un 
cambio en mi percepción de 
lo que podía ser el marketing 
aplicado al mercado dental 
se dio cuando asistí a un se-
minario en México, en don-
de viví esa fiesta realmente 
que hacía Héctor Flores a sus 
clientes, a los odontólogos 
y técnicos dentales, donde 
mezclaba la parte comercial 
dental con shows, con arte, 
con diversión. Y ahí me di 
cuenta que se podían hacer 
cosas muy originales y di-

ferentes con los productos 
dentales, y eso fue lo que me 
cautivó, porque yo venía del 
rubro del marketing de pro-
ductos masivos, de champús, 
de jabones, de consumo. 
Para mí esta nueva perspecti-
va fue totalmente motivadora 
y enriquecedora y, a partir de 
entonces, me propuse desar-
rollar la marca Pareja Lecaros.

¿Una marca propia? 
Sí, la marca Pareja Lecaros, 
con su cultura corporativa, 
sus valores y su personali-
dad como empresa. No fue 
un trabajo mío solo, sino de 
todo el equipo. Pero fue una 
labor de convencer al equipo 
de lo importante que era tra-
bajar la marca Pareja Lecaros. 

Yo siempre he pensado que 
en la vida no solo hay que 
ser, sino parecer. Entonces, 
es importante cómo te 
presentas, cómo pones tu 
stand, cómo llevan los uni-
formes las personas, el tipo 
de decoración que utilizas, 
la organización, la puntu-
alidad, o sea, una serie de 
detalles que comunican lo 
que eres como empresa. 
Siempre he puesto mucho 
énfasis en eso. 

Y creo que eso es un poco 
lo que tenemos las mujeres, 
que nos gustan esos detal-
les estéticos, emocionales y 
de vivencias. Que organizar 
un seminario no sea simple-
mente para quien asiste ir a 
escuchar una charla acadé-
mica, sino pasar un buen mo-
mento, que te atiendan bien, 
que encuentres un ambiente 
agradable, que veas que han 
pensado en las cosas que tú 
necesitas en ese momento, 
que te den información a 
tiempo, todas esas cosas.

¿Qué le impulsa, qué le mo-
tiva para hacer todo ésto? 
Creo que es mi afán de per-
feccionismo. Tengo que reco-
nocer que me gustan las co-
sas bien hechas. Y, además, el 
cariño a la marca, porque es 
todo un legado. Pareja Leca-
ros cumple 68 años, este año 
y de verdad, es una empresa 
que tiene algo muy valioso: 
la gente tiene mucho senti-
miento de pertenencia. Pero, 
en un primer momento no se 
veía así desde fuera. Enton-
ces, mi motivación fue siem-
pre hacer ver a Pareja Lecaros 
como lo que realmente es, 
como una empresa del pri-
mer mundo.

Foto: Pareja Lecaros
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